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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

EinfUhrung

Konzeptbausteine
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STATUS QUO

Da stehen wir heute.

POSITIONIERUNG

Dahin soll es gehen.

<

PROFILIERUNG UMSETZUNG

Diese MalBnahmen braucht es.  So packen wir es gemeinsam an!

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

EinfUhrung
Methodik und Beteiligte

Baustein

Zeitraum

Bestandsaufnahme

Interviews mit Stadtgestalter:innen

Perspektivenwerkstatt

Prototyping-Atelier

Birger:innenbeteiligung

Workshop fiur Stadtgestalter:innen |

Workshop fiur Stadtgestalter:innen Il

03/2025

03 & 04/2025

04/2025

06/2025

07 & 08/2025

08/2025

10/2025

Teilnehmende Stadtakteure

Inklusion

Biirger:innen

Tourismus/Kultur Hachen-
burg
Stadtverwaltung/ Politik “

Immobilien

Einzelhandel/
Dienstleistungen

Gastronomie

Birger:innenbeteiligung
(N=616)

65-80
(55 Pers.)

18-27
(68 Pers.)

28-40
(234 Pers.)

41-65
(259 Pers.)
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Ergebnisse der
Analyse



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Innenstadtanalyse
Was wir untersucht haben
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Hachenburg.

Innenstadtanalyse
Stdrken-Chancen-Plan

Legende

1 Untersuchungsgebiet

Funktionale Pragung
Einzelhandel
Gastronomie
Wohnen

Kristallisationspunkte

@ cinzehondel
O Gastronomie

% Dienstleistungen
@ rreizeit und Kultur

Impulsfunktion

Frequenzbringer

zentrale Eingangssituation
= zentrale Einkaufslage

Aufenthaltspotenzial
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Hachenburg.

Innenstadtanalyse
Schwdchen-Risiken-Plan

Legende

1 Untersuchungsgebiet
Trading-Down-Tendenzen
Mindernutzungen
Leerstandsproblematik
mangelnde Aufenthaltsqualitat /
Begrinung

Hitzeinseln

unzureichende Radinfrastruktur
Investitionsstau

Frequenzrickgang

1 Oo% B> OO

Entkopplungen

L
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Exkurs: Schwanenpassage
Analyse

% o Erdgeschoss

E Tattoostudio 55&‘
i _ Nodelwerk

eigene Darstellung.

Quelle: Daten: Grundrisse wurden von den EigentUmern der Schwanenpassage bereitgestellt;

Schwadchen

geringe Aufenthaltsqualitat und Besucher:innenfUhrung

Fehlende funktionale und rdumliche Einbindung der Passage in die Innenstadt
Eingeschrdnkte Barrierefreiheit zwischen den Etagen

Einsatz von Sicherheitspersonal erforderlich

Risiken

Fehlendes gastronomisches Angebot, Sitzmdglichkeiten oder kulturelle Impulse verringern
Aufenthaltszeit — Besucher:innen ,gehen nur durch”

Wenig Identifikation seitens Mieter:innen
Imageverlust durch negativen Ruf

Stadarken

Zentrale Lage und Erreichbarkeit

Lichtdurchflutet und hell durch die vorhandene Glaskuppel
Keine grundlegende Leerstandsproblematik
Wetterunabhdngiges Einkaufen

Chancen

Schaffung eines Akteursnetzwerks fUr die Zukunft der Schwanenpassage (u. a. Werbering)

Ort fur Veranstaltungen als wetterunabhdngige Lésung (regelmdBige Events oder Mdrkte)

Raum fUr verschiedene Nutzungen vorhanden (u. a. fUr Jugendliche, Studierende, Touristen)
Ort der Begegnung (u. a. Schaffung von Sitzmdéglichkeiten, Ambiente, Pflanzen)

STADTHANDEL
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BuUrger:innenbefragung




Rahmenangaben

DurchfUhrungszeitraum: 10.07.-10.08.2825
Teilnehmende = 616

'

m 18 Jahre und junger

m tdglich
m Jq, in der Stadt

® 19 - 27 Jahre ® mehrmals pro

Woche

= Jg,in der VG ® 28 - 40 Jahre = einmal pro Woche

Hachenburg

= 47 - 65 Jahre

" Nein = seltener
m 66 - 80 Jahre

Wohnen Sie in Hachenburg? Wie alt sind Sie? Wie hdufig kommen Sie nach Hachenburg?
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: BUrger:innenbefragung; 17.07.-10.08.2025; Anzahl der

Personliche Bindung
Lieblingsort

Klicken Sie auf der Karte lhren Lieblingsort in Hachenburg an.

3 "}/;_ e | Was macht diesen Ort besonders?
A /</ —nT e 772N = Hduserarchitektur

Neumarkt - & : 4 SR ..
T Ll \ | £ AN » Atmosphdre

Alter Markt |

= Gastronomie
= Markt
= Flair & Ambiente

hochste Anzahl
an Nennungen

795 (ohne k.A.)

Antworten

geringste Anzahl
an Nennungen
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1931 (ohne k.A)

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Birger:innenbefragung; 17.07.-10.08.2025; Anzahl der
Antworten

Innenstadtnutzung
Besuchsgrund und fehlende Nutzung

Veranstaltungen / Markte
Gastronomie / Cafébesuch
werner
Freizeit / Spazieren / Treffen
Dienstleistungen (z. B. Bank, Post, Friseur)
Arbeit
Andere: E

0% 1M0% 20% 30% 40% 50% 60%

Warum kommen Sie nach Hachenburg?

e e e e e e e e e e e e e e e e e o o e e
Unterhaltung
Gastronomie

Gesundheit (von der Arztpraxis bis zur...

Kultur

Sport (vom Fitness- bis zum Tanzstudio)

Dienstleistungen
Arbeitsorte (z. B. Coworking-Spaces,...
Wohnen in Gemeinschaften (z. B. Co-. i

Barrierefreies Wohnen 8 Wochenmarkt, Spielplatzen,

Andere:  ERER Sportfeldern, Parks, Café

Bildung & Lernen
| 10 %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Welche Angebote fehlen?

STADTHANDEL
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895 (ohne

nbefragung; 17.07.-10.08.2025; n=

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Birger:inne

k.A)

Winsche
Hachenburg

Sie haben drei Winsche fur Hachenburg im Jahr 2035 - was winschen Sie sich?

Mehr Bdume und Blumen Feste und Markte

schone, gepflegte Parksgo attraktiver Woc:henmclrkt37

Musik- und Begegnungsorte fir alle Generationen

Kulturveranstaltungen

Vielfdltige Gastronomie
73 Angebote fUr Kinder,
Attraktiver 6ffentlicher Nahverkehr Jugendliche und Familien

Vielfdltige Einkaufsméglichkeiten  Gut ausgebaute R(:IdW(-:ge35

Sport- und Freizeitangebote Bezahlbarer Wohnraum
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Dialogformate



Quelle: Fotos: Stadt + Handel, Stadt Hachenburg, Canva.

Dialogformate

Ansprache der Innenstadtakteure

il m
P

Ve

Interviews mit
Stadtgestalter:innen

Perspektiven-Werkstatt

Kinder-Perspektiven-Werkstatt Prototyping-Atelier

STADTHANDEL
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Quelle: Fotos: Stadt + Handel, Stadt Hachenburg,

Dialogformate

Ansprache der Innenstadtakteure

MaBnahme
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MaBnahme
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Zielgruppen-
betrachtung




Innenstadtbewertung
Zukinftige Zielgruppen

FUr wen sollte die Innenstadt in Zukunft besonders mehr bieten?

651 (ohne

= Berufstdtige
m Jugendliche

m Andere:

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Birger:iinnenbefragung; 17.07.-10.08.2025; n
k.A)
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Quelle: canva.com, stock.adobe.com.

Zielgruppenbetrachtung

Perspektivische Fokuszielgruppen des Hachenburger Zentrums

Junge Familien (Event-)Besucher:innen

STA DT+IAN D E L Zukunftskonzept | Hachenburg Zentrum | Gesamtbericht_Kurzfassung

20



Zukunftsvision des
Hachenburger
Zentrums



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Zielbild

Dahin soll es gehen

Hachenburg - Hier ist immer etwas los!
Erleben. Genie3en. Entdecken.

Die Innenstadt wird zum lebendigen Erlebnisraum mit kurzen Wegen. Vor der in Szene gesetzten historischen Kulisse
am Lieblingsort Alter Markt finden ganzjahrig Markte, Veranstaltungen und kreative Formate statt. Die Vielfalt des
Angebots lebt vom sichtbaren Engagement der Innenstadtakteure. Geschichte, Kultur und neue Angebote sind
barrierefrei erlebbar und digital auffindbar.

Gastronomie, Handel und Kultur sind eng vernetzt und prégen die besondere Genusskultur Hachenburgs. Regionalitat
und Kreativitdt stehen dabei im Mittelpunkt. Veranstaltungsformate werden kulinarisch begleitet.

Konsumfreie Aufenthaltsflachen im 6ffentlichen Raum und angrenzende Spielbereiche laden zum Entdecken ein.
Tempordre GestaltungsmaBnahmen und mutige Geschéftsideen sind innovativ und sorgen fir einen positiven
Uberraschungseffekt bei Anwohnenden und Besucher:innen gleichermaf3en.
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Innenstadtinitiative



Quelle: Fotos: Stadt + Handel, Stadt Hachenburg,

Innenstadtinitiative

Neues Netzwerk: Innenstadtinitiative

Politik, Stadtverwaltung,
Stddtische Unternehmen

Interessenverbdnde,
Institutionen

Kreative,
Kulturschaffende

Soziale/Kirchliche
Einrichtungen, Vereine

Gewerbetreibende

Immobilieneigentimer:innen

STADTHANDEL
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Quelle: Fotos: Stadt + Handel, Stadt Hachenburg,

Innenstadtinitiative

Zusammenarbeit von Akteuren

Workshop I

Charta der Verstetigung

1.  Wir wollen die Hachenburger Innenstadt beleben, den lokalen Handel stdrken und Raum

fir Begegnung und Kultur schaffen.

2. Unsist wichtig, dass sich Wirtschaft, Zivilgesellschaft und Kultur gemeinsam engagieren

und nachhaltige Impulse setzen.

3.  WIir stellen sicher, dass wir uns vernetzen, transparent zusammenarbeiten und gute Ideen

in die Praxis bringen.

4. Gemeinsam sorgen wir dafir, dass Hachenburg resilient, lebendig und attraktiv bleibt.

Insgesamt haben 16 Personen die Charta der Verstetigung unterschrieben und méchten sich in

Zukunft in der Innenstadtinitiative engagieren und Projekte konzipieren, planen und umsetzen.

STADTHANDEL
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Quelle: Fotos: Stadt + Handel, Stadt Hachenburg,

Innenstadtinitiative
Umgesetzte Projekte

Rollen in der Innenstadtinitiative

Projektleitung/ Koordination

WINTER
HYGGE

IN HACHENBURG

Budgetplanung/ Finanzierung

Offentlichkeitsarbeit/ Technik
Winterwald # Curling Bahn

15. Januar - 07. Februar

e

Logistik/ Organisation

Stimmungsvoller Wintertreff
15. Januar & 29. Januar

=

o

@® Gestaltung/ Dekoration
£

o

o

Kontakt zu Gewerbe/ Vereinen/ Helfer:innen

I‘ Rechtliches/ Genehmigung

',Q\' Kreative Ideenentwicklung

Winterliche Bespielung des Alten
Markts

Winterliche Dekoration
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MafB3nahmenkatalog




MafBnahmenplan

30 MaBnahmen fir Hachenburg

Cluster

Umsetzungs-
horizont

Verbesserung von

Infrastruktur, Atmosphdre und
Nutzbarkeit des 6ffentlichen

Raumes

Gewerbe stdrken

Kulturelle und touristische
Angebote

Strukturelle und konzeptuelle

MaBnahmen

Starter Projekte

Mittelfristige Projekte

Langfristige Projekte

Alternative Sitzgelegenheiten am
Markt

Pop-Up Liegewiese Innenstadt
Hangedekoration in der
WilhelmstraBe

Stadtstrand Hachenburg
Etablierung des Konzepts ,Nette
Toilette”

Kampagne Hachenburg - einfach
sauber

GriUne Pop-Up Spaces
Sonnensegel im 6ffentlichen Raum
SprUhnebelanlage im Stadtraum
Kreative WegefUhrung zur
Innenstadt und Points of Interest

Innenstadtrallye 2.0
Adventskalender XXL:
Beleuchtungskonzept am Alter
Markt

Transformationsbegleitung fur
Gewerbetreibende

Imagekampagne Alltagsort
Innenstadt Hachenburg
Digitalisierung des Gutscheinsystem
des Werbering

Einheitliche Gestaltungselemente
vor den Ladenlokalen

Pop Up Store/ Experimentierraum

Aktives
Geschaftsflachenmanagementin
Kombination mit einer
Nachfolgeborse

Auf gute Nachbarschaft!
Installation Fotospot
Anreize fur
Immobilieneigentimer:innen
schaffen

Open-Air Kino in den
Sommermonaten
Geschmackstalente
Willkommen in Hachenburg

Etablierung neuer
Veranstaltungsformate

Etablierung einer Zukunftsinitiative
Innenstadt
EinfOhrung von Kernéffnungszeiten

Anreize fir
Immobilieneigentimer:innen
schaffen

Etablierung eines jahrlich
stattfindenden Innenstadtforums
Foérderung der Umnutzung und
Aktivierung von Wohnraum in der
Innenstadt

Barrierefreiheit verbessern




Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

MafBnahmenplan

Diese MafB3nhahmen braucht es

hoch

Mittelfristige Projekte aa'

Komplexitat/Aufwand

niedrig

Starter-Projekte ;

MaBnahmen mit
hoéchster Prioritat

niedrig Wirksamkeit hoch
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

MaBnahmenkatalog
Kurzfristige MaBnahmen - hohe Prioritdat

Nr. MaBnahmen

Prioritat

Komplexitat

Verantwortliche
& Kooperationspartner:innen

Cluster

Alternative Sitzgelegenheiten am
Alter Markt

Erhéhen die Aufenthaltsqualitdt
fur alle Zielgruppen

Pop-up Liegewiese Innenstadt
damit insbesondere in den
Sommermonaten zusdtzliche
Begegnungsorte geschaffen
werden

Etablierung des Konzepts ,Nette
Toilette"

um den Besuchkomfort der
Innenstadt deutlich zu erhéhen

Bestehende Banke auf dem Alten Markt sollen durch neue,
komfortable Modelle ergédnzt werden - bestenfalls senioren-
und behindertengerecht, teilweise auch mit
Abstellmdglichkeiten  fur  Kinderwdgen. Nutzung von
nachhaltigen und robusten Materialien sowie die Integration
von Design passend zur Altstadtdasthetik wird empfohlen.
Zielwirkung: Steigerung des Komforts, Férderung langerer
Aufenthalte im 6ffentlichen Raum.

Tempordre Platzierung von LiegestUhlen auf dem Alten
Markt und vor teilnehmenden Geschdften in der Innenstadt
(insb. WilhelmstraBe, Schwanenpassage). Die Stuhle werden
mit dem Branding der jeweiligen Geschdfte versehen und
schaffen eine lockere, sommerliche Atmosphdre.

Zielwirkung: Schaffung von Aufenthaltsanreize,
Attraktivierung die Innenstadt und Schaffung attraktiver
Fotopunkte durch buntes Stadtmobilliar, Sichtbarkeit fur den
lokalen Handel durch Platzierung von Logos.

EinfUhrung des Konzepts, bei dem Gastronomie- oder
Einzelhandelsbetriebe ihre Toiletten 6ffentlich und kostenlos
zugdnglich machen. Ggf. durch ZuschUsse durch die
Stadtverwaltung. Die Teilnahmebereitschaft wird entweder
durch einen Sticker am Laden oder/und aber digital Uber eine
Karte gekennzeichnet, besondere Kennzeichnung fur
barrierefreie Toiletten.

Zielwirkung: Verbesserung der sanitdrischen Versorgung,
Stdrkung der Innenstadtfreundlichkeit.

] |

Wm0

|

Stadtverwaltung
(Citymanagement und
Bauhof), Beauftragte:r for
Inklusion

Innenstadtinitiative,
Citymanagement

Gastronomie,
Gewerbetreibende,
Innenstadtinitiative, Wahl-
Druck GmbH

Infrastruktur,
Atmosphdre,
offentlicher Raum

Infrastruktur,
Atmosphdare,
offentlicher Raum

Infrastruktur,
Atmosphdare,
offentlicher Raum

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

MaBnahmenkatalog
Mittelfristige MaBnahmen - hohe Prioritat

Nr. MaBnahmen

Inhalt

Prioritat Komplexitat Verar'\twortllche . Cluster
& Kooperationspartner:innen

Transformationsbegleitung fir
Gewerbetreibende

12 damit das inhabergefUhrte
Gewerbe eine Stdrke der
Hachenburger Innenstadt bleibt

Etablierung einer
Zukunftsinitiative Innenstadt

28 mit dem Ziel der gemeinschaftlich
getragenen
Innenstadtentwicklung

Zu den Themen Schaufenstergestaltung, Digitalisierung und
Nachfolgeregelung im Rahmen von 1:1 Beratungen, Themen-
und Netzwerkabende und konkreter UnterstUtzung (bspw.
bei der Vermittlung von Expertiinnen); Angebot von
Workshops Uber Foérdergelder oder aus dem Netzwerk heraus
Zielwirkung: Forderung des Gewerbes, Attraktivierung des
Einzelhandelstandorts

Zusammenschluss von Einzelhdndler:innen, Gastronom:innen
und weiteren Innenstadtakteur:innen. Ziel:
Organisationsstruktur schaffen, gemeinsame Ziele definieren
und koordinierte MaBnahmen umsetzen.

Zielwirkung: Stdrkung der Zusammenarbeit, verbesserte
Kommunikation und effiziente Umsetzung von
Innenstadtprojekten.

. . . . D D Gewerbe

Citymanagement, Innenstadtinitiative ..
stdrken

Strukturelle &
konzeptuelle
MaBnahmen

Innenstadtakteure, Citymanagement,
. . . . . D externe Agentur

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

MaBnahmenkatalog
langfristige MaBnahmen - hohe Prioritdt

Verantwortliche

Nr. MaBnahmen Inhalt Prioritat Komplexitat R . Cluster
& Kooperationspartner:innen
Aufbau und kontinuierliche Pflege einer Datenbank der
Erdgeschossnutzungen, Implementierung einer gebUndelten
Aktives Stelle fUr Flachenanbieter:innen und Flachensuchende;
Geschdftsflachenmanagement in - Unterstitzung moderner und ansprechender
Kombination mit einer Geschdftskonzepte durch Grinder:innenférderung,
Nachfolgebérse Mietzuschisse und Starthilfen; Veranstaltung eines .
1 zur Weiterentwicklung des Grinder:innenwettbewerbs fur Leerstandsimmobilien; BHEBR BHEBR C|tymclg?egnesr;}2ir;i,eixterner Gs(:t\;vr(le(reae

Nutzungsmixes und Etablierung
neuver Konzepte als
Besuchsanldsse fur
unterschiedlichste Zielgruppen

Optimale Vernetzung zwischen Geschdaftsinhaber:innen und
potenziellen Nachfolger:innen, die proaktivim Rahmen des
Geschdaftsflachenmanagements organsiert wird

Zielwirkung: Verbesserung der Vermittlung & Nutzung
innerstadtischer Gewerbefldchen, Unterstitzung innovativer
Geschdaftsideen, nachhaltige Belebung der Erdgeschosszonen

STADTHANDEL
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Fazit & Ausblick



Fazit und Ausblick

Zum Ende des Prozesses

Die Analyse, die Entwicklung des Zukunftsbildes und der darauf aufbauende
MaBnahmenkatalog zeigen, dass die Hachenburger Innenstadt Uber eine solide
und zugleich Uber klare Entwicklungsperspektiven verfigt.
identitdtsstiftender Altstadtcharme,

Gastronomie sowie ein hohes Engagement lokaler Akteur:iinnen bilden starke

Ausgangsbasis
Historische Bausubstanz, eine vielfdltige

Fundamenten fUr eine nachhaltige Weiterentwicklung.

Gleichzeitig wurden strukturelle Herausforderungen wie kleinteiliger Leerstand,
Investitionsbedarfe im Gebdudebestand, Defizite in der Aufenthaltsqualitdt und
eine bislang noch zu geringe Vernetzung der Akteur:innen deutlich benannt und in
Mit dem Leitbild
Entdecken.” liegt nun eine klare inhaltliche und emotionale Positionierung vor. Die

den Prozess integriert. «Hachenburg. Erleben. Genief3en.

Innenstadt soll sich als ganzjdhrig attraktiver, generationenUbergreifender Ort fir
Kultur, Handel, und Wohnen
ausgerichtet auf die Fokuszielgruppen der Anwohnenden,

Begegnung, Gastronomie weiterentwickeln -

Touristiinnen und
Besucher:innen mit konkretem Besuchsanlass. Ziel ist ein multifunktionales Zentrum,
das nicht nur versorgt, sondern Identitdt stiftet, zum Verweilen einlddt und neue

Besuchsanldsse schafft.

Der Ubersetzt dieses Zielbild in einen

umsetzungsorientierten Fahrplan. Die zeitliche Staffelung in kurz-, mittel- und

vorliegende MaBnahmenkatalog

langfristige Projekte sowie die Zuordnung zu thematischen Zieldimensionen schaffen

Klarheit, Prioritdt und Orientierung fUr alle Beteiligten. Erste Schritte in Richtung

Umsetzung wurden bereits eingeleitet, unter anderem durch beantragte
Férderprojekte im Rahmen von ,Innenstadt-lmpulse”, die zeigen, wie aus dem

Beteiligungsprozess konkrete, sichtbare StartermalBnahmen hervorgehen kénnen.

Entscheidend fiUr den langfristigen Erfolg ist die gemeinsame Verantwortung von
Stadt, Wirtschaft, EigentUmer:innen, Kulturschaffenden und BUrgerschaft. Der
begonnene Aufbau tragfédhiger Kooperationsstrukturen und erste gemeinsam
umgesetzte Projekte sind wichtige Meilensteine, um Engagement zu bindeln,
Zustdndigkeiten zu kldren und die Umsetzung dauerhaft zu sichern. Insgesamt liegt
mit diesem Prozess eine belastbare Grundlage vor, um die Hachenburger Innenstadt
schrittweise, realistisch und zugleich ambitioniert weiterzuentwickeln - als
lebendigen Ort mit hoher Aufenthaltsqualitdt, starken lokalen Akteuriinnen und

einem klaren Profil: Hachenburg. Erleben. GenieBen. Entdecken.
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Neue Wege.
Klare Plane.




Stadt + Handel Beckmann und
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